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1. GİRİŞ 

Sosyal medya kampanyasında sosyal medya iletileri derinlemesine görüşmeler, odak grup 

çalışmaları ve nöropazarlama deneyi sonuçları göz önünde bulundurularak hazırlanmıştır. Proje 

ekibi her ileti için iletide bulunması gereken metin ve görsel bilgilerini Devajans’a iletmiş, ajans 

olarak iletilerin görsel tasarımını gerçekleştirdik. Bu kapsamda 06.07.2018 tarihinde ilk ileti ile 

başlayarak, projenin bitiş tarihi olan 15 Mart 2019 tarihine kadar 58 ileti hazırlanmıştır. 15 Mart 

tarihinden sonra da ileti yayınlanmış, daha sonraki tarihlerde de yayınlanmaya devam edecektir. 

Bütün iletiler Dokuz Eylül Üniversitesi’nin resmi sosyal medya hesaplarından (Facebook: 

@DokuzEylulUniversitesi, Instagram: @universitemdeu, Twitter: @universitemDEU) proje 

ekibi vasıtasıyla paylaşılmıştır. Ayrıca DOKUZGEN’de 7 ileti paylaşılmıştır.  

 

2. SOSYAL MEDYA İLETİLERİNİN İÇERİĞİNDE DİKKATE ALINAN 

HUSUSLAR 

 

Sosyal medya iletileri hazırlanırken proje kapsamında daha önce gerçekleştirilen derinlemesine 

görüşmeler, odak grup çalışmaları ve nöropazarlama deneyi sonuçları proje ekibinin de 

yönlendirmeleriyle girdi olarak alınmıştır. Örneğin 16.07.2018 tarihinde yayınlanan 3 numaralı 

iletinin sloganı ‘Damlaya Damlaya Yok Olur’ olarak seçilmiştir çünkü bu slogan daha önce 

akademik personel ile gerçekleştirilen odak grup çalışmasında katılımcılar tarafından belirlenen 

slogandır.  

 

Literatür taraması ve nöropazarlama deneyi sonucunda olumsuz cümle çerçevelemesinin 

bireylerde farkındalık arttırılması konusunda etkili olduğu 

görülmüştür. Bu doğrultuda 06.08.2018 tarihinde yayınlanan 6. 

iletide ‘Küresel ısınmanın sebebi olmalarına rağmen, insanlar da 

iklim değişikliğinin kurbanı olacak’, 07.03.2019 tarihinde 

yayınlanan 54. iletide ‘İklim değişikliğine dur demezsen, akciğer 

hastalıkları sağlığını tehdit edecek’, 12.03.2019 tarihinde 

yayınlanan 56. iletide ‘Geri dönüşüm yapmazsan, birçok canlı türü 

yok olma tehlikesiyle karşı karşıya kalacak’ sloganları 

kullanılmıştır.  
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Nöropazarlama deneyi sonucu hedef kitleyi en çok etkileyen afiş de sosyal medya iletileri 

arasına dahil edilmiştir. 11.03.2019 tarihinde yayınlanan 55. iletide ‘Toplu taşıma 

kullanmazsan bu masum flamingoların yaşamı sona erecek’ diyerek olumsuz çerçeveleme 

kullanılmış, görsel olarak İzmir’e özgü flamingolar kullanılmıştır.  

 

Bunların dışında projede gerçekleştirilen diğer çalışmalar da veri olarak kullanılmıştır. Örneğin 

28, 29 ve 30. iletilerde Setaş firması tarafından proje için hazırlanan enerji raporunda yer alan 

bilgiler kullanılarak DEÜ topluluğu iklim değişikliği konusunda bilgilendirilmiştir.  

 

Dokuz Eylül Üniversitesi’nin halihazırda sürdürülebilirlik kapsamında yaptığı çalışmalar da 

farkındalık yaratmak amacıyla iletilerde kullanılmıştır. Örneğin, 22. iletide İşletme 

Fakültesi’nin ağaçlandırma çalışmalarından, 32 ve 35. iletilerde DEÜ’nin güneş enerjisi ile 

çalışan otomobili Solaris’ten bahsedilmiştir.  

 

Ülkemizdeki iklim değişikliği ile ilgili güncel haberler de içerik oluşturulurken dikkate alınmış, 

gerçek-zamanlı pazarlama yapılmıştır. Örneğin 20.08.2018 tarihinde yayınlanan 8. iletide bir 

önceki ay İstanbul’da yaşanan dolu fırtınasına dikkat çekilmiştir. Bir başka örnek; 28.09.2018 

tarihinde yayınlanan 14. ve 27. iletilerde, o tarihte Meteoroloji tarafından uyarısı yapılan Tropik 

Fırtına’ya dikkat çekilmiştir. 28.01.2019 tarihindeki 37. iletide, o hafta ülke genelinde plastik 

poşetin ücretli hale getirilmesi hakkındaki karar desteklenerek farkındalık artırılmaya 

çalışılmıştır. 38, 39, 40. iletilerde de yine aynı dönemde Antalya’da yaşanan hortum 

felaketinden bahsederek iklim değişikliğinin doğrudan günlük hayatımızı etkilemeye 

başladığına dikkat çekilmiştir. Benzer şekilde 13.02.2019 tarihinde yayınlanan 46. iletide 

Meteoroloji’nin İzmir’e renkli kodlu ilk uyarı olarak verdiği Turuncu Alarm’dan 

bahsedilmiştir.  

 

Son olarak projede gerçekleştirilen faaliyetler de iletiler için içerik oluşturmuştur. Örneğin 

18.02.2019 tarihinde yayınlanan 48. iletide ve15.03.2019 tarihinde yayınlanan 58. iletide proje 

faaliyeti olan Bölge Zirvesinin, 14.03.2019 tarihinde yayınlanan 57. iletide DEÜ’nde proje 

çıktılarından olan Sürdürülebilirlik Ofisi’nin kurulmasından, 20.03.2019 tarihinde yayınlanan 
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59. iletide yine proje çıktılarında olan DEÜ İklim Eylem Planı Komisyonu’nun kurulmasından 

bahsedilmiştir. 

 

3. SOSYAL MEDYA İLETİLERİ ETKİ ANALİZİ 

  

Sosyal medya iletilerinin etkisi incelendiğinde ise yan tarafta 

da görülen, 28.09.2018 tarihinde yayınlanan ve İzmir’deki 

tropik fırtına tehdidine dikkat çeken 14. ileti hem Facebook 

hem de Instagram platformlarında en çok beğenilen ve en çok 

paylaşılan ileti olmuştur. Bu durum, iklim değişikliği 

konusunda farkındalık yaratmanın en önemli yolunun, 

projenin daha önceki araştırma sonuçlarında da çıktığı üzere, 

hedef kitleyi doğrudan ilgilendiren konulara değinmekten 

geçtiğini göstermektedir. Twitter’da da bahse konu ileti ciddi 

anlamdan paylaşılan bir ileti olmuştur.  

 

Twitter’da ise en çok beğenilen ileti 30.07.2018 tarihinde 

yayınlanan ve ‘Atıkları değerlendirelim, topraklarımız susuz 

kalmasın’ sloganıyla çıkan 4. ileti olmuştur. Kampanyanın 

erken zamanlarında paylaşılan bu ileti daha önce Dokuz Eylül 

Üniversitesi’nin sosyal medya platformlarında bu konuya 

dikkat çeken başka iletiler yer almadığından, hedef kitle 

tarafından oldukça beğenildiği düşünülmektedir.  
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Twitter’da en çok paylaşılan ileti ise, 07.02.2019 tarihinde 

yayınlanan ve ‘Toplu Taşıma kullan ya da her yıl 1 ağaç dik’ 

sloganıyla çıkan 43. ileti olmuştur. Bu durum da hedef kitleye 

iklim değişikliğine günlük hayatta yapılabilecek eylemlerle 

nasıl dur denilebileceğine dair somut bilgiler içerdiğinden 

hedef kitlenin paylaşma ihtiyacı duymasından kaynaklandığı 

düşünülmektedir.  

 

 

4. KISITLAR 

 

Sosyal medya iletilerinin analitiklerinin proje metninde aylık bazda alınacağı belirtilmiş ancak 

DEÜ sosyal medya sayfa yöneticilerinin proje ekibine tavsiyeleri doğrultusunda analitiklerin 

kampanya sonunda alınması uygun görülmüştür. Bu kararın en önemli nedeni takipçilerin 

bazen geriye dönüp eski tarihli iletilerle de etkileşime geçtiklerinin görülmesidir. Sosyal medya 

iletilerinin tümüyle toplamda 79278 kişiye erişilmiştir. Bu rakam Twitter ve Instagram 

iletileriyle erişilen kişi sayısını belirtmektedir. Facebook iletileriyle erişilen kişi sayısına ve 

dolayısıyla da erişilen kişilerin yaş, cinsiyet, lokasyon vb. bilgilerine ulaşılamamıştır. Bunun 

nedeni DEÜ resmi sosyal medya hesaplarının DEÜ Rektörlüğü tarafından yönetilmesi ve gerek 

iletilerin yayınlanması gerekse de analitiklerin alınması için proje ekibinin Rektörlük ile temasa 

geçmesi gerekliliğidir. Facebook analitikleri alınmak istediği dönemde DEÜ Facebook 

hesabında sıkıntı yaşanmış ve Rektörlükte görev yapan yetkili sayfa yöneticileri Facebook 

hesabına giriş yapamamışlardır.  

 

Bütün bunlara ek olarak belirtilmelidir ki, sayfa yöneticilerinin proje ekibi olmaması ve 

üniversite üst yönetiminde değişiklikler olması nedeniyle sosyal medya kampanyasına Haziran 

yerine Temmuz 2018 tarihinde başlanabilmiştir. Yine kampanya süresince de benzer nedenle 

8, 54, 55 ve 57. iletiler Facebook’ta yayınlanamamıştır.  

 

Yukarıda bahsedilen nedenlerle DEÜ resmi Youtube hesabı yerine İklimDE’nin kendi Youtube 

kanalı açılmış ve bu kanalda toplamda 5 adet video yayınlanmıştır ve ilerleyen zamanda 
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yayınlanmaya devam etmesi beklenmektedir. Bu kanalda yer alan videolar @iklimDE Youtube 

hesabından ve https://www.youtube.com/channel/UCj2xcXflPPYeIq0dF1kjA5g uzantılı 

linkten görülebilmektedir. 

 

5. SOSYAL MEDYA KAMPANYASI HATIRLANMA ANALİZİ  

 

Kampanya bitiminin ardından 13.03.2019-30.04.2019 tarihleri arasında DEÜ topluluğunda 

kampanyanın hatırlanma düzeyi de ölçülmüştür. Toplam 68 kişiye kolayda örnekleme 

yöntemiyle internet üzerinden anket yapılmıştır. Yanıtlayıcıların %82’si öğrenci, %15’i 

akademik personel, %3’ü idari personelden oluşmaktadır ki bu oranlar toplam popülasyonun 

dağılımına benzer şekilde gerçekleşmiştir. Ankette, yanıtlayıcılara ilk olarak İklimDE  logosu 

gösterilmiş ve bu logoyu daha önce görüp görmedikleri sorulmuş, %83,8’i bu logoyu daha önce 

gördüklerini belirtmiştir. Logoyu görenlere bu logoyu nerede gördükleri sorulmuştur. 

Sonuçlara göre büyük bir çoğunluk İklimDE logosunu DEÜ Instagram hesabında gördüğünü 

(%40,4), ikinci sırada DEÜ sosyal medya hesaplarının tümü (%17,5), üçüncü sırada ise DEÜ 

Facebook hesabında (%15,8) gördüğünü belirtmiştir. Bu durum Instagram kullanımının diğer 

sosyal medya hesaplarına göre hatırlanma düzeyinde daha etkili olduğunu göstermektedir. 

Ardından yanıtlayıcılara DEÜ sosyal medya hesaplarında son 7 ayda iklim değişikliği ile ilgili 

bir ileti görüp görmedikleri sorulmuş, yanıtlayıcıların %63,2’si gördüğünü söylemiştir. Daha 

sonra bu iletilerden en çok akıllarında kalan iletiyi kısaca anlatmaları istenmiştir. Verilen 

yanıtların çoğunluğu Oxford Üniversitesi’nden Harriet Waters’ın katıldığı Yükseköğretimde 

Sürdürülebilirlik Bölge Zirvesi iletilerinin (48. ve 58. iletiler), ikinci olarak  bireyi doğrudan 

hedefleyen ‘sen neler yapıyorsun?’ sloganlı 23. ve 52. iletilerin, üçüncü olarak da Antalya’daki 

hortumlardan bahseden 38, 39, ve 40. iletilerin en çok hatırlanan iletiler olduğu görülmüştür.  

 

 

https://www.youtube.com/channel/UCj2xcXflPPYeIq0dF1kjA5g


 6 

EK 1 SOSYAL MEDYA İLETİLERİ VE METRİKLERİ 

 

 

Post 

Numarası 

Tarih Metrikler 

1 06.07.2018 

 

Beğeni Yorum Paylaşım 
Erişilen 

Kişi Sayısı 

 

 

 

20 0 3  

 

 

43 0 0 778 

 

15 0 4 86 
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Post 

Numarası 
Tarih Metrikler 

2 09.07.2018 

 

Beğeni Yorum Paylaşım 
Erişilen 

Kişi Sayısı 

 
 

 

 

13 0 5  

 

 

28 0 0 737 

 

14 1 7 96 
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Post 

Numarası 
Tarih Metrikler 

3 16.07.2018 

 

Beğeni Yorum Paylaşım 
Erişilen 

Kişi Sayısı 

 
 

 

 

22 0 7  

 

 

40 0 0 847 

 

29 1 10 245 
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Post 

Numarası 
Tarih Metrikler 

4 30.07.2018 

 

Beğeni Yorum Paylaşım 
Erişilen 

Kişi Sayısı 

 

 

 

 

22 0 6  

 

 

29 0 0 822 

 

101 0 27 322 
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Post 

Numarası 
Tarih Metrikler 

5 03.08.2018 

 

Beğeni Yorum Paylaşım 
Erişilen 

Kişi Sayısı 

 

 

 

 

19 1 9  

 

 

33 0 0 1117 

 

54 0 9 271 
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Post 

Numarası 
Tarih Metrikler 

6 06.08.2018 

 

Beğeni Yorum Paylaşım 
Erişilen 

Kişi Sayısı 

 
 

 

 

21 1 9  

 

 

37 1 0 947 

 

58 0 16 208 
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Post 

Numarası 
Tarih Metrikler 

7 16.08.2018 

 

Beğeni Yorum Paylaşım 
Erişilen 

Kişi Sayısı 

 
 

 

 

19 1 8  

 

 

46 1 0 1147 

 

21 0 4 99 
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Post 

Numarası 
Tarih Metrikler 

8 20.08.2018 

 

Beğeni Yorum Paylaşım 
Erişilen 

Kişi Sayısı 

 
 

 

 

- - -  

 

 

42 2 0 1267 

 

64 2 11 265 
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Post 

Numarası 
Tarih Metrikler 

9 06.09.2018 

 

Beğeni Yorum Paylaşım 
Erişilen 

Kişi Sayısı 

 
 

 

 

33 3 9  

 

 

68 4 0 1533 

 

82 1 22 277 
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Post 

Numarası 
Tarih Metrikler 

10 12.09.2018 

 

Beğeni Yorum Paylaşım 
Erişilen 

Kişi Sayısı 

 
 

 

 

36 2 7  

 

 

104 4 0 1524 

 

27 0 5 135 
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Post 

Numarası 
Tarih Metrikler 

11 18.09.2018 

 

Beğeni Yorum Paylaşım 
Erişilen 

Kişi Sayısı 

 
 

 

 

28 0 7  

 

 

62 1 0 1418 

 

29 0 9 130 
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Post 

Numarası 
Tarih Metrikler 

12 19.09.2018 

 

Beğeni Yorum Paylaşım 
Erişilen 

Kişi Sayısı 

 
 

 

 

37 0 11  

 

 

85 2 0 1541 

 

59 0 22 463 



 

 18 

 

Post 

Numarası 
Tarih Metrikler 

13 24.09.2018 

 

Beğeni Yorum Paylaşım 
Erişilen 

Kişi Sayısı 

 
 

 

 

23 0 5  

 

 

85 2 0 1684 

 

17 0 5 242 
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Post 

Numarası 
Tarih Metrikler 

14 28.09.2018 

 

Beğeni Yorum Paylaşım 
Erişilen 

Kişi Sayısı 

 
 

 

 

58 4 16  

 

 

105 1 0 1580 

 

50 0 18 353 
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Post 

Numarası 
Tarih Metrikler 

15 05.10.2018 

 

Beğeni Yorum Paylaşım 
Erişilen 

Kişi Sayısı 

 
 

 

 

25 1 7  

 

 

55 1 0 1333 

 

21 1 2 96 

  



 

 21 

Post 

Numarası 
Tarih Metrikler 

16 08.10.2018 

 

Beğeni Yorum Paylaşım 
Erişilen 

Kişi Sayısı 

 

 

 

27 1 11  

 

 

72 1 0 1424 

 

61 1 20 227 
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Post 

Numarası 
Tarih Metrikler 

17 11.10.2018 

 

Beğeni Yorum Paylaşım 
Erişilen 

Kişi Sayısı 

 

 

 

23 3 7  

 

 

88 1 1 1514 

 

24 0 7 107 
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Post 

Numarası 
Tarih Metrikler 

18 09.11.2018 

 

Beğeni Yorum Paylaşım 
Erişilen 

Kişi Sayısı 

 

 

 

24 0 6  

 

 

57 1 0 1258 

 

24 0 3 197 
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Post 

Numarası 
Tarih Metrikler 

19 12.11.2018 

 

Beğeni Yorum Paylaşım 
Erişilen 

Kişi Sayısı 

 

 

 

17 0 9  

 

 

58 1 0 1333 

 

16 0 6 129 
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Post 

Numarası 
Tarih Metrikler 

20 16.11.2018 

 

Beğeni Yorum Paylaşım 
Erişilen 

Kişi Sayısı 

 

 

 

19 0 7  

 

 

53 0 3 1358 

 

18 1 6 134 
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Post 

Numarası 
Tarih Metrikler 

21 27.11.2018 

 

Beğeni Yorum Paylaşım 
Erişilen 

Kişi Sayısı 

 

 

 

18 0 11  

 

 

61 1 0 1294 

 

11 0 3 170 
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Post 

Numarası 
Tarih Metrikler 

22 30.11.2018 

 

Beğeni Yorum Paylaşım 
Erişilen 

Kişi Sayısı 

 

 

 

23 2 14  

 

 

64 2 3 1380 

 

40 1 8 220 



 

 28 

 

Post 

Numarası 
Tarih Metrikler 

23 20.12.2018 

 

Beğeni Yorum Paylaşım 
Erişilen 

Kişi Sayısı 

 

 

 

26 0 9  

 

 

52 5 1 1335 

 

56 0 13 403 

 



 

 29 

Post 

Numarası 
Tarih Metrikler 

24 24.12.2018 

 

Beğeni Yorum Paylaşım 
Erişilen 

Kişi Sayısı 

 

 

 

37 0 7  

 

 

52 1 3 1236 

 

38 0 10 151 

  



 

 30 

Post 

Numarası 
Tarih Metrikler 

25 28.12.2018 

 

Beğeni Yorum Paylaşım 
Erişilen 

Kişi Sayısı 

 

 

 

42 1 11  

 

 

97 1 0 1485 

 

49 2 17 352 
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Post 

Numarası 
Tarih Metrikler 

26 03.01.2019 

 

Beğeni Yorum Paylaşım 
Erişilen 

Kişi Sayısı 

 

 

 

26 2 5  

 

 

45 0 0 1013 

 

39 1 15 171 

 

  



 

 32 

Post 

Numarası 
Tarih Metrikler 

27 07.01.2019 

 

Beğeni Yorum Paylaşım 
Erişilen 

Kişi Sayısı 

 

 

 

23 5 4  

 

 

48 0 1 1088 

 

21 0 4 213 



 

 33 

 

Post 

Numarası 
Tarih Metrikler 

28 09.01.2019 

 

Beğeni Yorum Paylaşım 
Erişilen 

Kişi Sayısı 

 

 

 

22 0 6  

 

 

31 0 0 982 

 

13 0 3 230 

 



 

 34 

Post 

Numarası 
Tarih Metrikler 

29 11.01.2019 

 

Beğeni Yorum Paylaşım 
Erişilen 

Kişi Sayısı 

 

 

 

18 0 5  

 

 

27 0 0 794 

 

18 0 5 195 

  



 

 35 

Post 

Numarası 
Tarih Metrikler 

30 11.01.2019 

 

Beğeni Yorum Paylaşım 
Erişilen 

Kişi Sayısı 

 

 

 

36 3 5  

 

 

43 0 1 1051 

 

28 0 10 358 

 

  



 

 36 

Post 

Numarası 
Tarih Metrikler 

31 14.01.2019 

 

Beğeni Yorum Paylaşım 
Erişilen 

Kişi Sayısı 

 

 

 

22 1 5  

 

 

34 0 0 751 

 

29 0 10 82 

 

  



 

 37 

Post 

Numarası 
Tarih Metrikler 

32 15.01.2019 

 

Beğeni Yorum Paylaşım 
Erişilen 

Kişi Sayısı 

 

 

 

24 1 2  

 

 

45 0 1 1003 

 

28 0 7 181 

 



 

 38 

Post 

Numarası 
Tarih Metrikler 

33 16.01.2019 

 

Beğeni Yorum Paylaşım 
Erişilen 

Kişi Sayısı 

 

 

 

26 1 6  

 

 

55 0 0 1200 

 

54 1 14 173 

 



 

 39 

Post 

Numarası 
Tarih Metrikler 

34 21.01.2019 

 

Beğeni Yorum Paylaşım 
Erişilen 

Kişi Sayısı 

 

 

 

33 0 7  

 

 

38 0 0 966 

 

45 0 9 127 

 

  



 

 40 

Post 

Numarası 
Tarih Metrikler 

35 23.01.2019 

 

Beğeni Yorum Paylaşım 
Erişilen 

Kişi Sayısı 

 

 

 

37 0 9  

 

 

74 0 1 1324 

 

25 0 5 100 
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Post 

Numarası 
Tarih Metrikler 

36 25.01.2019 

 

Beğeni Yorum Paylaşım 
Erişilen 

Kişi Sayısı 

 

 

 

44 4 4  

 

 

53 0 2 1085 

 

14 0 2 131 

 



 

 42 

Post 

Numarası 
Tarih Metrikler 

37 28.01.2019 

 

Beğeni Yorum Paylaşım 
Erişilen 

Kişi Sayısı 

 

 

 

38 0 10  

 

 

55 0 1 1093 

 

92 0 19 341 

 

  



 

 43 

Post 

Numarası 
Tarih Metrikler 

38 29.01.2019 

 

Beğeni Yorum Paylaşım 
Erişilen 

Kişi Sayısı 

 

 

 

14 0 4  

 

 

32 0 1 1034 

 

13 0 3 171 

 

  



 

 44 

Post 

Numarası 
Tarih Metrikler 

39 29.01.2019 

 

Beğeni Yorum Paylaşım 
Erişilen 

Kişi Sayısı 

 

 

 

15 1 2  

 

 

46 1 1 1288 

 

6 0 2 138 

 



 

 45 

Post 

Numarası 
Tarih Metrikler 

40 31.01.2019 

 

Beğeni Yorum Paylaşım 
Erişilen 

Kişi Sayısı 

 

 

 

34 1 8  

 

 

51 1 1 1264 

 

22 0 5 183 

  



 

 46 

Post 

Numarası 
Tarih Metrikler 

41 04.02.2019 

 

Beğeni Yorum Paylaşım 
Erişilen 

Kişi Sayısı 

 

 

 

14 0 5  

 

 

38 0 1 1046 

 

27 0 6 77 



 

 47 

 

Post 

Numarası 
Tarih Metrikler 

42 05.02.2019 

 

Beğeni Yorum Paylaşım 
Erişilen 

Kişi Sayısı 

 

 

 

22 0 1  

 

 

44 0 0 1086 

 

24 0 5 69 



 

 48 

 

Post 

Numarası 
Tarih Metrikler 

43 07.02.2019 

 

Beğeni Yorum Paylaşım 
Erişilen 

Kişi Sayısı 

 

 

 

25 0 6  

 

 

66 1 0 1501 

 

75 2 29 454 



 

 49 

 

Post 

Numarası 
Tarih Metrikler 

44 07.02.2019 

 

Beğeni Yorum Paylaşım 
Erişilen 

Kişi Sayısı 

 

 

 

21 1 4  

 

 

40 0 0 1041 

 

24 0 6 103 



 

 50 

 

Post 

Numarası 
Tarih Metrikler 

45 12.02.2019 

 

Beğeni Yorum Paylaşım 
Erişilen 

Kişi Sayısı 

 

 

 

24 0 9  

 

 

46 1 0 1085 

 

22 0 6 74 

 



 

 51 

Post 

Numarası 
Tarih Metrikler 

46 13.02.2019 

 

Beğeni Yorum Paylaşım 
Erişilen 

Kişi Sayısı 

 

 

 

19 0 6  

 

 

73 1 33 1478 

 

26 0 6 203 

  



 

 52 

Post 

Numarası 
Tarih Metrikler 

47 14.02.2019 

 

Beğeni Yorum Paylaşım 
Erişilen 

Kişi Sayısı 

 

 

 

23 0 9  

 

 

38 0 0 1107 

 

38 1 7 176 

 



 

 53 

Post 

Numarası 
Tarih Metrikler 

48 18.02.2019 

 

Beğeni Yorum Paylaşım 
Erişilen 

Kişi Sayısı 

 

 

 

30 0 7  

 

 

38 2 2 1138 

 

27 0 8 161 

 

  

Oxford Üniversitesi Sürdürülebilirlik Ofisi Başkanı Harriet 

Waters'ın katılımlarıyla DEÜ İklimDE Farkındalık Projesi 

kapsamında gerçekleştirilecek olan Yükseköğretimde 

Sürdürülebilirlik Bölge Zirvesi'ne davetlisiniz. 



 

 54 

Post 

Numarası 
Tarih Metrikler 

49 21.02.2019 

 

Beğeni Yorum Paylaşım 
Erişilen 

Kişi Sayısı 

 

 

 

32 0 5  

 

 

41 0 0 1121 

 

38 0 8 93 

 

  



 

 55 

Post 

Numarası 
Tarih Metrikler 

50 25.02.2019 

 

Beğeni Yorum Paylaşım 
Erişilen 

Kişi Sayısı 

 

 

 

18 0 2  

 

 

30 0 1 967 

 

28 0 10 74 

 

  



 

 56 

Post 

Numarası 
Tarih Metrikler 

51 27.02.2019 

 

Beğeni Yorum Paylaşım 
Erişilen 

Kişi Sayısı 

 

 

 

18 0 4  

 

 

42 0 1 1311 

 

24 0 9 345 

 

  



 

 57 

Post 

Numarası 
Tarih Metrikler 

52 04.03.2019 

 

Beğeni Yorum Paylaşım 
Erişilen 

Kişi Sayısı 

 

 

 

30 0 10  

 

 

40 0 4 1117 

 

22 0 4 200 

 

  



 

 58 

Post 

Numarası 
Tarih Metrikler 

53 04.03.2019 

 

Beğeni Yorum Paylaşım 
Erişilen 

Kişi Sayısı 

 

 

 

28 0 7  

 

 

31 0 0 948 

 

12 0 4 104 

 

  



 

 59 

Post 

Numarası 
Tarih Metrikler 

54 07.03.2019 

 

Beğeni Yorum Paylaşım 
Erişilen 

Kişi Sayısı 

 

 

 

- - -  

 

 

34 0 0 903 

 

20 0 9 68 

 

  



 

 60 

Post 

Numarası 
Tarih Metrikler 

55 11.03.2019 

 

Beğeni Yorum Paylaşım 
Erişilen 

Kişi Sayısı 

 

 

 

- - -  

 

 

37 1 0 1083 

 

23 0 4 125 

 



 

 61 

 

Post 

Numarası 
Tarih Metrikler 

56 12.03.2019 

 

Beğeni Yorum Paylaşım 
Erişilen 

Kişi Sayısı 

 

 

 

29 0 8  

 

 

65 1 0 1328 

 

22 0 7 73 

 

  



 

 62 

Post 

Numarası 
Tarih Metrikler 

57 14.03.2019 

 

Beğeni Yorum Paylaşım 
Erişilen 

Kişi Sayısı 

 

 

 

- - -  

 

 

58 0 1 1292 

 

28 0 3 282 

 

  



 

 63 

Post 

Numarası 
Tarih Metrikler 

58 15.03.2019 

 

Beğeni Yorum Paylaşım 
Erişilen 

Kişi Sayısı 

 

 

 

27 3 4  

 

 

33 0 3 1200 

 

25 0 3 82 

 

  



 

 64 

Post 

Numarası 
Tarih Metrikler 

59 20.03.2019 

 

Beğeni Yorum Paylaşım 
Erişilen 

Kişi Sayısı 

 

 

 

33 4 1  

 

 

41 0 0 1148 

 

14 0 4 129 

 

 



 

 65 

EK 2 DOKUZGEN PAYLAŞIMLARI 

 

 

  

 
 



 

 66 

 



 

 67 

 

 

EK 3 SOSYAL MEDYA KAMPANYASI HATIRLANMA DÜZEYİ ANKETİ 

 

 
 

 

 

  



 

 68 

 

 


